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浅析弱势群体媒体报道 
与弱势群体话语权 

● 刘 佩 

弱势群体的话语权 

弱势群体主要有两类，一是在市场经济发展的转型期， 

由于社会贫富差距拉大和自身竞争力弱而处于弱势和边缘地 

位的群体，如下岗职工、农民工等 ；二是由于生理或是其他 

自身不可抗的局限而处于弱势地位的群体，如老人、儿童、 

残疾人、精神病患者。这些人在新闻媒体的传播中处于被动 

地位，极少有途径和能力向公众主动展示自己的状态和形象， 

表达自己的想法和需求。 

虽然媒体可以给予弱势群体更多的关注，增加这一群体 

话语表达的可能性，但传播中的马太效应很难避免，强势话 

语集团变得更强，弱势群体的话语权则进入更严重的缺失状 

态。除了由于弱势群体所处的社会地位导致他们话语表达机 

会缺失外，弱势群体话语权保障方面还存在缺陷与不足。大 

众媒体应当关注他们的生存现状，保障他们的话语权。 

弱势群体媒体报道 

媒体对弱势群体的报道在近些年有了一些值得肯定的发 

展 ：一方面，媒体对弱势群体的报道数量显著增加，给予这 

个群体更多的重视。新闻媒体在对社会弱势群体的报道中， 

拓宽了关注领域并加强了报道的深刻性，报道策划手段更加 

丰富。但媒体和社会对这一群体还缺乏足够的重视，没有提 

供有效的话语保障机制和良好的话语环境。 

1．弱势群体在媒体报道中被忽略。媒体在进行受众定位 

时出于经济利益和社会影响力的考虑 ，忽略了弱势群体。面 

对市场经济的竞争压力，各种商业模式进入媒体运营中，媒 

体对报道的主题和侧重点进行调整，以获得最大的经济收益。 
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媒体在进行市场定位时会优先考虑广告的目标受众，弱势群 

体自然被排除在媒体受众选择之外。 

2．媒体报道对弱势群体脸谱化、模式化。媒体在对弱势 

群体的报道中有一个普遍的问题，就是在塑造弱势群体的形 

象时，往往有脸谱化和模式化趋向，这些形象在传达给公众 

之初就已经加入了媒体的观念，不能展示真实的弱势群体形 

象。除了脸谱化、模式化，媒体还容易歪曲弱势群体的形象， 

导致社会大众对弱势群体产生误解，进一步加剧弱势群体在 

社会中的边缘化。 

维护弱势群体话语权对媒体发展的意义 

维护弱势群体话语权是媒体的社会责任，媒体在承担提 

供新闻报道职责的同时，还承担着对社会发展和对大众的责 

任。弱势群体的话语权问题如果不能有效解决，一系列社会 

问题将随之而来。媒体在报道中应始终保持自身的责任感和 

社会良知，切实将改善弱势群体话语权状况作为报道 目标， 

以消除社会对于弱势群体的固有成见，提高弱势群体的社会 

地位。_盈圈 
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